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ABSTRACT 

This activity aims to provide counseling about hobbies that can be turned into funds at the Almujahidin Mosque, 

Kebun Baru, South Jakarta, as a community service program. This activity aims to provide an overview of hobbies 

to become money, provide knowledge that hobbies can be money and  provide knowledge applicable to children 

who can later be used in community activities. The method used in this activity is counseling using a zoom meeting 

by presenting speakers from hobbyists as cuan. This activity can get a good feedback  from the participants and 

this activity is sustainable. 

Keywords: hobby, money 

ABSTRAK 

Kegiatan ini bertujuan untuk mengadakan penyuluhan mengenai hobi yang dapat menjadi cuan di Masjid 

Almujahidin, Kebun Baru, Jakarta Selatan, sebagai program pengabdian kepada masyarakat. Kegiatan ini 

bertujuan memberikan gambaran tentang hobi menjadi cuan ,memberikan pengetahuan bahwa hobi bisa menjadi 

cuan dan, membantu memberikan pengetahuan aplikatif  kepada anak yang nantinya dapat digunakan dalam 

aktivitas bermasyarakat. Metode yang digunakan dalam kegiatan ini adalah penyuluhan menggunakan zoom 

meeting dengan menghadirkan narasumber dari para ahli hobi menjadi cuan. Kegiatan ini  mendapat tanggapan  

yang baik dari peserta dan kegiatan ini bersifat berkelanjutan. 

Kata kunci: hobi, cuan   

 

1. PENDAHULUAN 

 

Hobi yang dijadikan bisnis sudah  sangat banyak dilakukan orang. Dengan menggunakan hobi,  

proses pembuatan bisnis akan  berjalan dengan lebih mudah,  sebab dilakukannya  berdasarkan 

apa yang disukai. Dengan mengerjakan apa yang disukai, maka semua kegiatan  akan berjalan 

lebih produktif. Hal senada, dirasakan juga waktu yang digunakan untuk bekerja tidak akan 

terasa sia-sia. Sehingga dapat memfokuskan diri dengan baik pada kegiatan usaha tersebut. 

  

Kabar baiknya, ada beberapa  hobi yang bisa disalurkan  sehingga dapat dimanfaatkan  untuk 

membuat sebuah usaha. Hobi  bisa menciptakan  peluang usaha berikut  diantaranya: Hobi 

adalah aktivitas yang dilakukan saat waktu luang, Hobi juga meliputi dari kegiatan mengoleksi 
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barang hingga olahraga. Setiap orang pastinya memiliki hobinya masing-masing. Ada berbagai 

hobi yang justru bisa menjadi sebuah usaha. Ada banyak orang juga yang menjadikan hobi 

mereka menjadi sebuah usaha dan meraih pundi-pundi uang dengan mudah. Memiliki hobi 

juga bisa berdampak pada kesehatan kita. 

Dengan memiliki sebuah hobi dapat memudahkan seseorang menglola stress dengan mudah. 

Ketika kelelahan dengan pekerjaan maka kita bisa meluangkan sedikit waktu untuk 

menjalankan hobi tersebut. Dengan begitu, beban  pekerjaan bisa sedikit  berkurang. Jika pintar 

mencari  peluang usaha, maka  dapat mengubah  sebuah hobi menjadi  sebuah bisnis. Dengan 

menggunakan  cara ini, Kita bisa  mengenal lebih dalam  lagi mengenai hobi yang  akan 

berjalan. 

 

 Kali ini, akan diberikan berbagai hobi yang dapat di kembangkan  menjadi sebuah ladang  

usaha. Jadi hobi bisa menjadi  peluang untuk di olah  kedalam sebuah usaha yang  

menguntungkan. 

 

Hobi dan bakat anak bisaanya sudah dapat terlihat dari sejak kecil, tetapi kadang orang tua 

tidak mengetahuinya, dengan demikian sebenarnya dengan bisa bernyanyi, gemar berolahraga 

seperti sepak bola, bulu tangkis dan lain-lain bisa dikembangkan sehingga menjadi rutinitas 

yang menyenangkan. Hobi seperti itulah jika dilakukan sering maka bisa dikembangkan 

menjadi kegiatan yang menghasilkan bagi anak. Perlu sekali anak mengetahui apa saja hobi 

yang bisa dilakukan sehingga dapat menghasilkan cuan, sehingga anak tersalurkan hobinya 

dan juga mendatangkan cuan. Karena melakukan hobi juga merupakan kegiatan yang bisa 

menyehatkan badan dan pikiran anak. 

  Berdasarkan latar belakang di atas maka permasalahannya: “Bagaimana anak dalam 

majlis taklim anak dapat mengembangkan hobinya menjadi cuan yang menguntungkan bagi 

masa depannya?.” 

 

2. METODE 

Metode pelaksanaan Pengabdian Kepada Masyarakat adalah dalam dua arah atau interaktif 

yakni memberikan penjelasan, penyuluhan dan pengarahan pada peserta P2M dimana 

diharapkan ada timbal balik berupa tanggapan, pertanyaan atau sanggahan. 

Setelah selesai kegiatan pengabdian masyarakat, dilakukan evaluasi dengan menggunakan 

metode umpan balik kepada anak dalam majlis taklim mengenai kelebihan dan kekurangan 

penyuluhan mengenai bagaimana hobi dapat menjadi cuan bagi anak. 

 

3. HASIL DAN PEMBAHASAN 

 

PELAKSANAAN/REALISASI KEGIATAN 

Luaran dari kegiatan ini adalah Anak yang diberikan penyuluhan ini adalah anak dari majelis 

taklim anak, Setelah mengikuti penyuluhan ini dapat memiliki pengetahuan dan dapat 

menjelaskan dengan baik tentang hobi yang bisa dijadikan cuan. 

 

Luaran yang diharapkan dalam acara pengabdian kepada masyarakat ini :  

Anak bisa menambah wawasan mengenai macam-macam hobi yang bermanfaat 

Mendorong anak memiliki hobi yang dapat mendatangkan cuan 

Meningkatkan ekonomi keluarga dengan adanya hobi yang bermanfaat 

Mendorong percepatan peningkatan kegiatan ekonomi.  



  

PROSIDING SEMINAR NASIONAL PENGABDIAN KEPADA MASYARAKAT  74 

 

Target kegiatan ini adalah anak dalam majelis taklim anak, kebon baru, Jakarta Selatan. Setelah 

kegiatan penyuluhan dengan judul:”: “Hobi menjadi Cuan” ini diharapkan anak dapat menggali 

hobi nya agar bermanfaat bagi dirinya dan orang lain. 

Pelaksanaan pengabdian kepada masyarakat dilaksanakan melalui zoom meeting 

dengan pembicara Eko Cahyo Mayndarto,S.E.,MM.,CMA.,CSRS dengan judul materi 

yang disampaikan: Hobi menjadi Cuan.  Materi diberikan untuk majelis taklim anak 

disusun sendiri oleh pembicara.  

Bentuk acara ini adalah penyuluhan bertemakan: “Hobi Menjadi Cuan”.  Dengan 

demikian, metode yang akan dilakukan adalah dalam bentuk dua arah (interaktif) yaitu 

ada tanggapan, sanggahan dan pertanyaan (yang merupakan feedback) yakni 

memberikan penjelasan, penyuluhan dan pengarahan pada anak dalam Majlis Taklim 

pada acara Pengabdian Kepada Masyarakat. Sesi dalam kegiatan pengabdian kepada 

masyarakat ini terdiri dari dua sesi: 

Sesi 1 :  Materi 1 : Hobi Menjadi Cuan 

         Oleh : Eko Cahyo Mayndarto,S.E.,MM.,CMA.,CSRS 

                                       Moderator : Nelli Novyarni, SE., Ak., CSRS.,CSRA., CSP., C.NSP 

Sesi      2 :  Diskusi -Tanya Jawab  

        Moderator: Reni Harni, SE., Ak., M.S.E 

                                    Kartijo, SE., MM. 

             

4. PEMBAHASAN 

 

Kegiatan pengabdian kepada masyarakat dilaksanakan mulai persiapan tanggal 28 Agustus 

2022 sampai dengan pelaksanaan 8 Oktober 2022 dan sampai kegiatan evaluasi kegiatan dan 

pembuatan Laporan tanggal 28 Oktober 2022. Seminar diisi oleh pemateri Eko Cahyo 

Mayndarto, SE., MM., CMA., CSRS dengan topik hobi menjadi menjadi cuan.  

Menurut Eko Cahyo Mayndarto,S.E.,MM.,CMA.,CSRS sebagai nara sumber bahwa hobi 

menjadi  bisnis yang dapat menjadi sebuah  usaha.,setiap hobi sebenarnya bisa di  jadikan 

peluang usaha, tinggal niat atau tidaknya kita dalam menjalani hobi tersebut sacara serius. 

Kegiatan ini sangat didukung oleh Majlis Taklim Anak dikarenakan masa pandemi diperlukan 

pemahaman bagi anak untuk dapat menggali hobinya secara serius sehingga mendatangkan 

banyak cuan. Kegiatan ini berlangsung baik, terlihat dari sangat antusiasnya anak dalam 

bertanya tentang keingintahuannya dalam hobi yang bisa mendatangkan cuan serta pihak orang 

tua mengapresiasi kegiatan ini dikarenakan sangat bermanfaat bagi anak. Pihak majelis taklim 

anak menginginkan kegiatan ini berkelanjutan. 
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Berikut Foto pada saat acara berlangsung: 

 

Gambar 1. Foto pada saat pengisian materi melalui Zoom Meeting 

Sumber: Diambil pada saat acara berlangsung: 28 Oktober 2022 

 

 

Gambar 2: Foto pada saat pemaparan materi 

Sumber : diambil pada saat pelaksanaan berlangsung 

 

6. KESIMPULAN DAN SARAN 

Hobi yang mendatangkan cuan sangat penting bagi anak dikarenakan anak bisa 

mengembangkan hobinya sehingga menjadi hobi yang bermanfaat sehingga dapat 

menghasilkan cuan misalnya hobi bermain musik, menulis, menonotn film, menata ruangan, 

membuat dan mengedit video,memasak, menggambar, bermain dengan anak, olahraga, 

fotografi bahkan sampai hobi bermain game. Hobi bisa dijadikan sebagai peluang bisnis usaha, 

tinggal berniat atau tidak berniat dari anak tersebut. 
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Permasalahan yang dihadapi adalah mengenai informasi hobi apa yang bisa mendatangkan 

cuan dikarenakan kurangnya sumber bacaan dan media yang digunakan tentang macam-

macam hobi yang dapat dikembangkan menjadi hal-hal bermanfaat dan pada akhirnya dapat 

mendatangkan cuan. 

Rekomendasi yang diberikan dalam kegiatan ini yaitu dapat menjelaskan hobi yang bisa 

menjadi cuan bagi anak, oleh karena itu  diharapkan banyak membaca, mengikuti acara-acara 

penyuluhan hobi yang bisa mendatangkan cuan. 
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ABSTRACT 

Based on community service with digital technology training methods with marketing technology and trading 

technology on creative economic income in East Jakarta. The object of community service in community service 

to the creative economy of padang restaurants with the slovin method. The analytical method used to test the 

hypothesis in this study is multiple linear regression analysis using the SPSS (Statistical Package for Social 

Science) program. The results after community service show that marketing technology and trading technology 

together have an effect on creative economic income and have an effect of 76.1%. The influence of trade 

technology has a higher influence on Creative Economy income than Marketing technology affects creative 

economy income after community service 

Keywords: Digital technology, creative economy income 

ABSTRAK 

Berdasarkan pengabdian masyarakat dengan metode pelatihan tehnologi digital dengan  teknologi pemasaran dan 

teknologi perdagangan pada pendapatan ekonomi kreatif di Jakarta Timur. Obyek pengabdian masyarakat  dalam 

pengabdian masyarakat pada  ekonomi kreatif rumah makan padang dengan metode slovin . Metode analisis yang 

digunakan untuk menguji hipotesis dalam penelitian ini adalah  analisis regresi linear berganda dengan 

menggunakan program SPSS (Statistical Packagefor Social Science). Hasilnya setelah pengbdian masyrakat  

bahwa teknologi pemasaran dan teknologi perdagangan bersama-sama memiliki efek pada pendapatan ekonomi 

kreatif dan memiliki efek sebesar 76,1% .Pengaruh teknologi perdagangan memiliki pengaruh yang lebih tinggi 

terhadap pendapatan Ekonomi Kreatif dibanding Teknologi marketing mempengaruhi pendapatan ekonomi 

kreatif setelah pengabdian masyarakat  

Kata Kunci:Teknologi digital, pendapatan ekonomi kreatif 

1.Pendahuluan  

        Pengabdian masyarakat dengan menggunakan Teknologi digital sangat diperlukan pada 

saat pandemi.Pandemi karena pengaruh Covid -19 terhadap Indonesia tidak hanya 

mempengaruhi perekonomian Indonesia tetapi juga perekonomian dunia mengalami tekanan 

berat yang diakibatkan oleh virus covid-19. Pertumbuhan ekonomi ,perekonomian dunia pada 

Negara-negara seperti Indonesia,Amerika Serikat,Jepang,Korea Selatan,Hongkong,Singapura 

dan beberapa Negara lain  mengalami perumbuhan negatif. Masa pandemi karena covid 19 dari 

maret tahun 2020 sampai dengan Maret 2021mengalami kenaikan penduduk miskin  dari 24,79 

juta jiwa naik menjadi 27,54 juta jiwa dari 9,78 % naik mejadi 10,14 %. 

 

Tabel 1 

Penduduk Miskin KondisiPandemi di Indonesia 

Tahun Jumlah (Juta Jiwa) Prosentase 

2020 24,79 9,78 

2021 27,54 10,14 

Sumber : BPS 
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Pandemic covid 19 di Negara Indonesia memprioritaskan perhatiannya lebih besar lagi 

pada sektor ekonomi kreatif .Permasalahan yang melilit bangsa berupa kemiskinan akan 

teratasi. Salah satunya dengan memperdayakan Teknologi yang mudah diakses ekonomi 

kreatif yang bisa libih luas megakses penjualan dan berdampak pada pendapatan  pelaku 

ekonomi kreatif.Teknologi yang digunakan dalam ekonomi kreatif dalam meningkatkan 

penjualan antara lain teknologi pemasaran  dan teknologi perdagangan .Strategi  pemberdayaan 

teknologi dilakukan pemerintah selama pandemi kepada pelaku ekonomi kreatif untuk 

meningkatkan penjualan dan akhirnya meningkatkan  pendapatan dan menjadi usaha yang 

tangguh, mandiri serta dapat menciptaan lapangan kerja, pemerataan pendapatan pertumbuhan 

ekonomi,pengentasan kemiskinan rakyat dan mengurangi kemiskinan. 

 

Era Teknologi dan masa pandemi membuat banyak orang harus bisa menyesuaikan diri, 

termasuk bisnis yang sedang dijalankan begitu juga ekonomi kreatif dituntut untuk melalukan 

pemasaran secara online dan perdangan secara online dalam meningkatkan penjualan supaya 

bisa berdampak terhadap pendapatan pelaku ekonomi kreatif.Hasil penelitian  Asosiasi 

Penyedia Jasa Internet Indonesia (APJII) penelitian pengguna Internet Indonesia tahun 2019-

diperkirakan 196,7 juta pengguna atau sekitar 8,9% dari 2666.911.900 juta ,jumlah tersebut 

naik dari dari 171 juta ditahun 2019 .Kenaikanri 171 juta di tahun2019 dengan penetrasi  73,7% 

atau naik sekitar 8,9% atau sekitar 25,5 juta pengguna tahun 2020 naik 21 juta dan tahuan 2021 

naik 25 juta masa pandemic penduduk Indonesia   

 

Tabel 2. 

Pengguna Internet di Indonesia 

 

 

       Kontribusi pengabdian masyarakat ekonomi kreatif dengan  menggunakan teknologi 

digital antara lain teknologi pemasaran dan   perdagangan dampaknya terhadap pendapatan 

.Pengabdian masyarakat pada  ekonomi kreatif  membatasi rumah makan padang  di Jakarta 

Timur dengan Mitra Ekonomi Kreatif Rumah makan padang di Jakarta Timur.Metode 

pengabdian dengan pelatihan teknologi pemasaran dan teknologi perdagangan pada ekonomi 
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kreatif.Kontribusi dalam pengabdian masyarakat ekonomi kreatif sangat penting menggunakan  

Teknologi pemasaran dan Teknologi perdagangan dampaknya terhadap pendapatan  ekonomi 

kreatif kuliner di Jakrta Timur.Pengabdian masyarakat yang dilakukan oleh Pengabdian 

sebelumnya antara lain,pemberdayaan umkm, promosi,koperasi dalam meningkatkan 

pendapatan ekonomi kreatif  (Wahyu Murti ,vivi Lusia,Wida Nursanti )maka novelty 

pengabdian masyarakat  menggunakan Teknologi pemasaran  dan Teknologi perdagangan 

memepengaruhi pendapatan  ekonomi kreatif kuliner di Jakarta Timur. 

2.Metode Pelaksanaan PKM  

         Permasalahan ekonomi kreatif di Jakarta Timur adalah belum semua menggunakan 

tehnologi dalam melakukan penjualan ,sehingga pendapatan tidak  merata.solusinya 

menggunakan tehnologi digital yang sangat tepat dalam penjualan di masa pandemi supaya 

pendapatan ekonomi  kreatif tidak mengalami penurunan.Tujuan Pengabdian masyarakat 

adalah meningkatkan penjualan yang berdampak pada  meningkatkan pendapatan ekonomi 

kreatif di Jakarta Timur.Teknologi digital dalam pengabdian masyarakat yang digunakan 

Teknologi pemasaran dan Teknologi perdagangan .Pengabdian masyarakat dalam bentuk 

tehnologi digital dengan tehnologi pemasaran dan tehnologi perdagangan . 

         Teknologi pemasaran dalam pengabdian masyarakat mempunyai pengertian 

pengumpulan  teknologi yang dimanfaatkan pemasar untuk melakukan dan meningkatkan 

aktivitas pemasaran mereka. Fokus kerja teknologi pemasaran adalah untuk membuat proses 

yang sulit lebih mudah, dan untuk mengukur dampak dari kegiatan pemasaran dan mendorong 

pengeluaran yang lebih efisien.Teknologi pemasaran adalah  pengumpulan  teknologi yang 

dimanfaatkan pemasar untuk melakukan dan meningkatkan aktivitas pemasaran mereka. Fokus 

kerja  teknologi pemasaran adalah untuk membuat proses yang sulit lebih mudah, dan untuk 

mengukur dampak dari kegiatan pemasaran dan mendorong pengeluaran yang lebih efisien. 

Pelatihan teknologi pemasaran dalam bisnis  merupakan bisnis menjual produk atau 

layanannya kepada konsumen (B2C) atau ke bisnis (B2B). Pemasar B2C dan B2B akan 

menggunakan saluran dan teknik yang berbeda untuk mendapatkan pelanggan, dan akan 

memiliki berbagai kebutuhan teknologi sebagai hasilnya.Pemasar B2C dan B2B harus 

mempertimbangkan teknologi Content Management System (CMS) . teknologi yang 

menggerakkan situs web, blog, atau properti web lain yang relevan di mana pemasar ingin 

melibatkan pelanggan mereka. teknologi iklan.email ,.wawasan dan analisis dan pengalaman 

pengoptimalan .Pengabdian yang dilakukan memberi pelatihan tehnologi pemasaran dan 

perdagangan  dengan membuat web,iklan ,blog . 

 Ketatnya persaingan bisnis dengan di masa pandemic covid-19 sampai dengan 

semester kedua di tahun 2022 masih sangat dirasakan. Pendapatan Ekonomi Kreatif  mulai 

menurun serta urgensi pemanfaatan teknologi karena kegiatan membeli langsung yang 

disarankan untuk lebih menggunakan uang elektronik di masa sekarang. Munculnya pasar 

Teknologi marketing telah menciptakan peluang pasar yang luas ekonomi kreatif dalam 

menghasilakan pendapatan .  

Pelatihan teknologi perdagangan dalam pengabdian masyarakat mempunyai arti segala 

bentuk perdagangan yang prosesnya terjadinya secara online ataupun menggunakan perangkat 

elektronikdan  semua proses transaksi secara digital,baik proses jual dan beli maupun ketika 
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proses transaksiserta  menggunakan metode transfer uang untuk proses transaksi .Dalam 

.Teknologi perdagangan terdapat jenis E-Commerce Consumer to Consumerpola penjualan 

yang terjadi antar konsumen dan E-Commerce Business to Business.Bisnis merupakan usaha 

atau upaya untuk mendatangkan laba berupa uang perdagangan digemari oleh kalangan 

produsen baik besar maupun kecil serta penjual eceran umumnya. karena penjualan 

melalui  media online lebih mudah menjangkau konsumen dalam hal memperkenalkan atau 

menjual produknya.  

Pengaruh  Teknologi perdagangan    mempermudah   antara konsumen dan produsen 

dalam melakukan transaksi. Fokus teknologi perdagangan pada strategi fungsi yang 

menggunakan kemampuan elektronik dan melibatkan seluruh rantai nilai dalam proses bisnis 

,yaitu pembelian elektronik dan manajemen pelayanan pelanggan dan bekerjasama dengan 

mitrausaha.Pada Teknologi perdagangan menjadi system bisnis berbasi internet dengan 

menwarkan efisiensi dan pengendalian pasar melalui kecepatan dan kemudahan akses 

,keluasan jangkauan pasar serta penghematan waktu dan biaya.Dalam Teknologi informasi 

mengalami perkembangan dan telah berhasil menciptakan media baru internet memiliki 

beberapa daya tarik dan keunggulan bagi para pelanggan maupun organisasi 

Teknologi perdagangan yang digunakan ekonomi kreatif berdapak mendapatkan 

pandapatan mempunyai keuntungan ,munculnya sumber pendapatan baru yang terlihat dengan 

teknologi,pasar yang luas ,biaya operasional rendah ,waktu singkat dan mata rantai penjualan 

meningkat luas Persaingan bisnis dengan  ketat apalagi di masa pandemic covkd-19 sampai 

dengan semester kedua di tahun 2022 masih sangat dirasakan. Pendapatan ekonomi ereatif  

mulai menurun serta urgensi pemanfaatan teknologi karena kegiatan membeli langsung yang 

disarankan untuk lebih menggunakan uang elektronik di masa sekarang. Munculnya pasar 

teknologi perdagangan  telah menciptakan peluang pasar yang luas ekonomi kreatif dalam 

menghasilkan pendapatan . Pengabdian yang dilakukan dengan pelatihan tehnologi transaksi 

penjualan dan pembelian . 

Tujuan pengabdian masyarakat adalah pendapatan ekonomi kreatif dengan cara melatih 

menghitung  pendapatan dikurangi pengeluaran biaya dari  hasil  kegiatan penjualan barang atau jasa 

,bunga dari aktiva yang digunakan pihak lain, dividen, dan royalty dan semuanya dijumlahkan 

dikurangi dengan biaya produksi  dan dicatat dalam pembukuan. Pendapatan Ekonomi Kreatif 

merupakan faktor penting dalam perusahaan pemerintah ,swasta ,UMKM ,Ekonomi Kreatif , dan jenis 

Uasa lainnya  karena merupakan tolak ukur maju atau mundurnya sebuah usaha dan kesinambungan 

usaha ,semakin besar pendapatan  usaha  tersebut dinilai semakin sukses .Metode pelatihan yang 

digunakan dalam pengabdian masyarakat berupa system tehnologi pemasaran dan perdagangan yang 

dikaitkan dengan meningkatkan penjualan yang akhirnya meningkatkan pendapatan dengan praktek 

buat ecommerce,yotube dan video, blog, jejaring sosial, wiki, forum dan dunia virtual.  

Pengabdian masyarakat dilakukan dengan : 

1.Memberi Pelatihan Tehnologi Pemasaran dan Tehnologi Perdagangan dilakukan secara 

berkala dengan metode praktek langsung .  

2.Memperdalam membantu kreativitas ,penjualan dan pembelian dalam meningkatkan 

pendapatan  dengan meberi Pelatihan Tehnologi Perdagangan dan tehnologi marketing . 
3.Ekonomi  kreatif  memahami kegunaan dan manfaat dari Tehnologi Pemasaran dan 

Tehnologi Perdagangan dalam membantu kreativitas penjualan dan pembelian 
3.Hasil                                                           

https://kamus.tokopedia.com/b/bisnis-jasa/
https://kamus.tokopedia.com/d/dividen/
https://kamus.tokopedia.com/p/pembukuan/
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Kegiatan pengabdian masyarakat sebelum dilakukan  penelitian dilakukan selama 3 Bulan. 

Lokasi pengabdian masyarakat  dilaksanakan di  Jakarta  Timur, dengan objek penelitian pada 

rumah makan Padang di Jakarta Timur yang menggunakan Teknologi perdagangan berjumlah 

132 warung padang dengan memasukkan rumus slovin menghasilkan 100 sampel.Mayoritas 

ekonomi kreatif adalah laki-laki dengan perbandingan pelaku ekonomi kreatif perempuan 80 

% : 20 %. Proporsi terbesar 30 tahun sedikit diantaranya 16 tahun -17 tahun sehingga rata-rata 

30 tahun . 

 

Pengaruh Teknologi pemasaran terhadap pendapatan ekonomi kreatif ,dengan perkembangan 

teknologi dan komunikasi yang semakin canggih, pemilihan penggunaan pemasaran melalui 

media sosial menjadi pilihan utama yang dilakukan oleh pelaku usaha. Penggunaan media 

sosial telah menjadi pilar utama dalam penyampaian informasi. Kelebihan Teknologi 

pemasaran memiliki banyak potensi untuk kemajuan suatu usaha dalam menghailkan 

pendapatan .  

 Teknologi pemasaran digunakan untuk melakukan komunikasi dalam bisnis, membantu 

pemasaran produk dan jasa, berkomunikasi dengan pelanggan , pemasok, melengkapi merk, 

mengurangi biaya serta penjualan online. Teknologi pemasaran  saat ini sudah menjadi trend 

dalam komunikasi pemasaran. Teknologi pemasaran  adalah  sebuah media online, dengan para 

penggunanya bisa dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan isi meliputi blog, 

jejaring sosial, wiki, forum dan dunia virtual.  

Teknologi pemasaran digital diharapkan para pelaku ekonomi kreatif bisa lebih 

mengoptimalkan dan meningkatkan pengetahuan mengenai sistem pemasaran digital atau 

sistem pemasaran online,  melalui sistem pemasaran digital atau sistem pemasaran online 

produk-produk dari ekonomi kreatif  akan dapat lebih dikenal oleh masyarakat, pemesanan bisa 

dilakukan  secara  online,  memudahkan pembeli dan pelaku ekonomi kreatif  bertransaksi jual 

beli ditengah pandemi COVID-19 .Tehnologi pemasaran mengakibatkan pendapatan ekonomi 

kreatif meningkat dan  menggambarkan  usaha ekonomi kreatif dapat  memberitahu pembeli, 

mengomunikasikan, mempromosikan, dan menjual produk dan jasa lewat internet (Kotler& 

Keller, 2016) 

               Pengaruh Teknologi perdagangan terhadap pendapatan ekonomi kreatif,peran 

ekonomi kreatif  strategis dalam pembangunan   ekonomi   nasional,   selain   berperan dalam 

pertumbuhan ekonomi dan penyerapan tenagakerja. Ekonomi Kreatif  mampu menjadi 

prioritas atau tulangpunggung    sistem    ekonomi    kerakyatan    untuk mengurangi 

kemiskinan dan pengangguran ekonomi kreatif  juga berperan dalam pendistribusian hasil-

hasil pembangunan.    

Manfaat teknologi perdagangan menimbulkan e-purchasing . E-purchasing berarti 

perusahaan memutuskan membeli barang, jasa, dan informasi dari berbagai pemasok  

online tanpa konsumen melakukan pembelian diluar rumah . E-purchasing  yang  cerdas  

dapat   menghemat  biayaekonomi kreatif tanpa harus menyewa tempat. Manfaat Teknologi 

perdagangan  mempermudah  konsumen  produsen dalam melakukan transaksi konsumen 

mendapat produk tanpa harus keluar rumah . Transaksi teknologi perdagangan mengakibatkan 

produk ekonomi kreatif di beli konsumen dan akhirnya menghasilkan pendapatan ekonomi 

kreatif. 

Fungsi Teknologi perdagangan mempunyai  menggunakan kemampuan elektronik dan 

melibatkan rantai nilai dalam  bisnis ,yaitu pembelian elektronik dan manajemen pelayanan 

pelanggan dan bekerjasama dengan mitrausaha.Teknologi perdagangan menjadi system bisnis 
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berbasis internet dengan menwarkan efisiensi dan pengendalian pasar melalui kecepatan dan 

kemudahan akses ,keluasan jangkauan pasar serta penghematan waktu dan biaya. 

PadaTeknologiperdagangan mengalami perkembangan dan telah berhasil menciptakan 

pendapatan ekonomi kreatif. 

 

4.Pembahasan 

Upaya meningkatkan pengetahuan tehnologi pemasaran dan tehnologi perdagangan telah 

mencapai target sesuai yang direncanakan .Ditemukan peningkatan kemampuan tehnologi 

pemasaran dan perdagangan  dalam meningkatkan pendapatan .hal ini ditunjukkan dengan 

pengisian questioner  dan diolah dalam SPSS.Teknologi pemasaran dan Teknologi 

perdagangan yang berpengaruh terhadap pendapatan ekonomi kreatif  adalah teknologi dalam 

pemasaran dan perdagangan dengan menghasilkan  dari kegiatan penjualan barang atau jasa 

berupa pendapatan dari hasil penjualan dikurangi total biaya. Pendapatan merupakan faktor 

penting dalam,ekonomi kreatif dan jenis usaha lainnya  karena merupakan tolak ukur maju atau 

mundurnya sebuah usaha ekonomi kreatif  ,semakin besar pendapatan  usaha  tersebut dinilai 

semakin maju ekonomi kreatif dan berdampak pada pembangunan ekonomi di Indonesia. 

Setelah dilakukan pelatihan tehnologi pemasaran dan tehnologi perdagangan untuk melihat 

keefektifan pelatihan dibuat questioner ,ditabulasi dan diuji  sebelum dilakukan terlebih dahulu 

dilakukan pengujian  instrument yang valid dan handal  melalui uji reabilitas dan validitas 

,selanjutnya melakukan uji asumsi klasik dilakukan untuk memperoleh parameter yang valid 

dan handaldengan pengujian asumsi klasik  terdiri dari Uji normalitas, Uji Multikolinearitas, 

dan Uji Heteroskedastisitas sehingga layak dilakukan pengujian hipotesis.. 

a.Hasil  persamaan regresi linier sebagai berikut: 

Tabel 4.1 Hasil Uji Regresi Linier 

                                                          

 

 

 

 

 

 

 

 

Dependent Variable: Pendapatan Ekraf 

Sumber: Hasil Pengujian SPSS,21 

a.Pengaruh Teknologi pemasaran terhadap pendapatan ekonomi kreatif. 

Variabel Teknologi marketing berpengaruh significan terhadap pendapatan ekonomi 

kreatif ,dapat dilihat dari hasil olah data dengan nilai t sebesar 7,785 dengan probability 

sebesar 0,009 dimana nilai probability lebih kecil dari nilai alpha yang telah ditentukan 

yaitu 0,05 artinya variable marketing mampu menjelaskan  

b.Pengaruh Teknologi perdagangan terhadap pendapatan ekonomi kreatif.. 

Variabel Teknologi perdagangan berpengaruh  signifikanterhadap pendapatan eonomi 

kreatif dapat dilihat dari nilai t sebesar 5.478 dengan probability sebesar 0,000dimana 

nilaiprobability lenih kcil dari nilai alpha yang telah ditentukan sebesar 0,05 dengan 

demikian dapat dijelaskan bahwa variable Teknologi perdagangan mampu menjelaskan .. 

https://kamus.tokopedia.com/b/bisnis-jasa/
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c.Pengaruh Teknologi perdagangan dan Teknologi marketing secara bersama -sama terhadap 

pendapatan ekonomi kreatif. 

Untuk menguji pengaruh variabel independen secara bersama-sama terhadap variabel 

dependen maka dilakukan pengujian secara bersama-sama (Uji F/ uji simultan) seperti yang 

disajikan pada tabel berikut: 

 

 

Tabel .3 Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares Df 

Mean 

Square F Sig. 

1 Regression 995.357 2 497.678 66.825 .000b 

Residual 722.403 97 7.447   

Total 1717.760 99    

a. Dependent Variable: pendapatan Ekraf 

a. Predictors: (Constant), Teknologi Pemasaran Teknologi Perdagangan  

Sumber: Hasil Pengujian SPSS,21 

Hasil analisis uji F pada tabel 3 diatas adalah sebagai berikut: 

Tabel ANOVA menunjukkan uji secara keseluruhan (simultan) / Uji F. Kaidah pengujian 

signifkansi adalah: 

a. Apabila nilai probabilitas 0.05 lebih kecil atau sama dengan nilai probabilitas Sig atau ( 

0.05 ≤ Sig),  Ho diterima dan Ha ditolak, artinya tidak signifikan 

b. Apabila  nilai probabilitas 0.05 lebih besar atau sama dengan nilai probabilitas Sig atau ( 

0.05 ≥ Sig), Ho ditolak dan Ha diterima, artinya signifikan. 

Tabel ANOVA tersebut diatas  F: 66.825 dengan nilai probabilitas (Sig) = 0.000, karena nilai 

Sig < 0.05, maka keputusannya adalah Ho ditolak dan Ha diterima. Dengan demikian dapat 

dinyatakan bahwaTeknologi Marketing dan Teknologi Perdagangan  berpengaruh signifikan 

secara simultan  terhadap pendapatan ekonomi kreatif dibatasi  rumah makan padang  di 

Jakarta Timur. 

c..Hasil  persamaan regresi berganda : 

Persamaan regresi linier sebagai berikut:Y = 3.474 + 0.595 X1 + 0.292 X2  

Didapat : 

a=3.474 artinya apabila Teknologi pemasaran dan Teknologi perdagangan sebesar 0 .maka 

pendapatan ekonomi kreatif sebesar 3.474 hasil ini significan pada pada alpha 5 % . 

B1=0,595 dengan hasil significan pada alpha 5 % dari hasil uji t 

B2=0,292 dengan hasil significan pada alpha 5 % dari hasil uji t 

 

Tabel .3  Koefisien Determinasi  

  

Model R. 

R. 

Square 

Adjusted R 

Square 

Std.. Error of 

the. Estimate 

DW 

1 .761 .579 .571 2.729 2.048 

a. Dependant Variabel : Pendapatan Ekraf 

b.   Predictors (constant),Teknologi Pemasaran,Teknologi 

Perdagangan   
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Berdasarkan hasil output diatas yang menjelaskan tentang nilai R2 (R squere) atau 

koefisien determinasi sebesar 0,761 dengan DW 2,408 artinya pengaruh Teknologi Pemasaran  

(X1) dan Teknologi perdagangan secara simultan  terhadap  Pendapatan  (Y)  0.761. Artinya 

sumbangan pengaruh dari variabel Teknologi pemasaran dan Teknologi perdagangan  secara 

bersama-sama yaitu sebesar 76.1 % terhadap pendapatan ekonomi kreatif di Jakarta Timur  

sedangkan sisanya sebesar 23.9 % dipengaruh oleh faktor lain selain Teknologi pemasaran dan 

Teknologi perdagangan .Pengaruh dari variabel   Teknologi pemasaran secara parsial yaitu 

sebesar 29,2 % terhadap pendapatan ekonomi kreatif di Jakarta Timur.Pengaruh dari variabel  

Teknologi perdagangan  secara bersama-sama yaitu sebesar 59,5 % terhadap pendapatan 

ekonomi kreatif di Jakarta Timur.Dari hasil  pengabdian yang dilakukan pada ekonomi kreatif 

di Jakarta Timur lebih baik Teknologi perdagangan yang lebih diaktifkan  karena pengaruhnya 

lebih tinggi . 

 

5.  Kesimpulan  

Kegiatan pengabdian masyarakat setelah dilakukan penelitian dan dilakukan pengujian  

menunjukkan  bahwa pelatihan Teknologi marketing dan Teknologi perdagangan   secara 

bersama berpengaruh  terhadap pendapatan   ekonomi kreatif dan mempunyai pengaruh 76,1%. 

Teknologi perdagangan  mempunyai pengaruh yang lebih tinggi terhadap pedapatan  Ekonomi 

Kreatif dibanding Teknologi pemasaran . Saran di masa pandemi ekonomi kreatif dalam 

meningkatkan pedapatannya lebih efektif menggunakan Teknologi perdagangan maka untuk 

ekonomi kreatif seluruh Indonesia umumnya dan khususnya Jakarta Timur khususnya rumah 

makan padang harus  menggunakan Teknologi perdaganan dalam menjual produknya .Supaya 

pendapatan ekonomi kreatif selalu meningkat tehnologi pemasaran ditingkatkan begitu juga  

teknologi perdagangan .Supaya ekonomi kreatif di Jakarta Timur berkembang semua sektor 

harus menggunakan teknologi perdagangan untuk meningkatkan pendapatan . Memberi 

pengetahuan dan ketrampilan tehnologi perdagangan terhadap peningkatan pendapatan 

ekonomi kreatif di Jakarta Timur secara berkelanjutan .Selain tehnologi perdagangan tehnologi 

marketing juga harus diterapkan secara terus menerus  supaya pendapatan ekonomi kreatif  di 

Jakarta Timur meningkat.Belum semua ekonomi kreatif di Jakarta Timur menggunakan digital 

marketing dan digital perdagangan maka perlu dilakukan pengabdian mayarakat yang 

berkelanjutan semua sektor supaya semua ekonomi kreatif menggunakan digital perdagangan 

dan digital marketing dapat meningkatkan pendapatan . Mengucapan banyak terimakasih 

kepada bapak Rektor Universitas Borobudur yang telah mendanai pengabdian masyarakat. 
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